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LOBBYKURS – MYNDIGHETSPÅVIRKNING OG SAMFUNNSKONTAKT – KORT VERSJON
LOBBYVIRKSOMHET
Lobbyvirksomhet handler om å informere, påvirke og forhandle om beslutningstakeres holdninger i bestemte saker, slik at avgjørelsen faller til egen fordel. Lobbyvirksomhet – eller korridorpolitikk - er en form for påvirkning som i stor grad både er ønskelig og nødvendig. Når beslutningstakere og ”lobbyister” møtes, utveksles viktig informasjon som beslutningstakerne trenger for å ta kvalifiserte beslutninger.

Men å få gjennomslag krever målrettet arbeid og kunnskap om prosessene som leder frem til en beslutning, kunnskap om de som fatter beslutninger og om de som påvirker disse. Det er ikke nok å ha kunnskap om egen sak hvis den legges frem på feil tidspunkt, for feil person eller på feil måte.

HENSIKTEN MED KURSET
Agdering tilbyr nå et kurs for å bli bedre i å skaffe seg gjennomslag for egne saker. 

Hensikten med kurset er å lære om, og bli inspirert til, å benytte de muligheter som ligger i målrettet påvirkningsarbeid. Konkret handler det om å påvirke de politiske beslutningsprosessene – i hovedsak rettet mot de nasjonale fora. 

GJENNOMFØRING
Seminaret gjennomføres i en kombinasjon av forelesninger, gjennomgang av ulike eksempler, og praktisk arbeid med egne saker. I løpet av seminaret skal deltakerne arbeide med en selvvalgt sak, enten alene eller i samarbeid med andre deltakere. Kurset gjennomføres over fire samlinger. Den første samlingen gjennomføres i Oslo over to dager, mens de tre påfølgende er lokale samlinger (Kristiansand og/eller Arendal) over en dag.

TEMA

Foruten besøk og gjennomgang av hvordan Storting, regjering og departement arbeider, og besøk hos et par organisasjoner som arbeider målrettet med lobbyvirksomhet, vil sentrale tema som gjennomgås i kurset være: 

· Hvordan definere mål og legge opp strategier for påvirkningsarbeid?

· Hvordan foregår beslutningsprosessene der hvor beslutningene fattes?

· Hva må til av kartlegging og forberedelser?

· Hvordan utforme budskap og argumenter?

· Hvilke kanaler skal benyttes?

· Hvordan bygge allianser og få støtte i opinionen?

· Hvordan forholde seg til media i slike prosesser?

Faglig ansvarlig for kursets innhold er Ordkraft. Det vil bli benyttet ulike bidragsytere inn i kurset, både til forelesninger og til presentasjon av eksempler.

PRIS:
Gratis for medlemmer av Agdering, eks reise-/overnattingskostnader første samling i Oslo.
Ikke-medlemmer av Agdering: kr 10.000,- eks reise-/overnattingskostnader første samling i Oslo.
MER INFORMASJON OG PÅMELDING: 

Faglig innhold: Audun Øvrebø, Ordkraft; telefon 99 27 63 27
Kontaktperson for Agdering: Geir Hammersmark; telefon 97 02 77 98

Påmelding til geir@agdering.no
LOBBYKURS - SEMINAR OM MYNDIGHETSPÅVIRKNING OG SAMFUNNSKONTAKT – PROGRAM
Myndighetspåvirkning og samfunnskontakt er målrettet arbeid for å påvirke beslutningstakere til å fatte en beslutning som er i vår interesse. Dette handler om å sørge for at de som tar beslutninger ser de samme fordeler med saken som oss, vekter våre argumenter sterkest og er villige til å prioritere vår sak fremfor andre.

For oss som ønsker å ha en påvirkning på beslutninger, handler det om å ha kunnskap om hvordan en skal nå dit. Dette innebærer å kjenne til hvilke prosesser som skjer i forkant av at en beslutning fattes, hvilken informasjon beslutningstakerne søker, hvordan informasjonen bør utformes og hvordan en går frem for å overlevere informasjonen.

Seminaret

Hensikten med seminaret er å lære om, og å bli inspirert til, å benytte de muligheter som ligger i målrettet påvirkningsarbeid. Konkret handler det om å påvirke de politiske beslutningsprosessene – i hovedsak rettet mot de nasjonale fora. 

Seminaret gjennomføres i en kombinasjon av teori, praktiske eksempler og praktiske øvelser. I løpet av seminaret skal deltakerne arbeide med et selvvalgt saksfelt, enten alene eller i samarbeid med andre deltakere.

Seminaret gjennomføres over fire samlinger i løpet av 2010.

Samling 1 – Beslutningsprosessene – 6. og 7. mai i Oslo
Første samling handler om hvordan beslutningsprosessene foregår – fra saksutredning i direktorater og departementer til endelig vedtak i Stortinget, og hvordan en skal forholde seg til disse for å skaffe seg best mulig gjennomslag. Hensikten er å skaffe seg kunnskap om beslutningsprosessene fra a til å, slik at en har et felles grunnlag og en felles forståelse for hvordan et påvirkningsarbeid bør planlegges og hvordan det bør gjennomføres. I det videre seminaret skal vi så gå gjennom verktøy for å fylle kunnskapen med konkret innhold relatert til egne saker.

Program:
Dag 1:

1) Introduksjon til seminaret og presentasjon av programmet og deltakere. 

2) Fra idé til vedtak, ved Ansgar Gabrielsen, bl.a. tidligere Stortingsrepresentant og statsråd. 
Gjennomgang av saksbehandlingsrutiner og beslutningsprosesser i departement, regjering og Storting. Hvor skal en henvende seg, hvilket tidspunkt er best og i hvordan skal en ta kontakt? Hvilken informasjon trenger de og i hvilken form?

3) Målbevisst påvirkningsarbeid, ved informasjonssjef i Oljearbeidernes Fellesforbund (OLF), Sigbjørn Aanes. 

4) Felles middag

Dag 2:

5) Besøk hos Agderbenken på Stortinget (alle representantene på Agderbenken møter oss). Hvordan kan Agderbenken bidra i saker – hvordan forholde seg til partipolitikk og Agderbenken? 

6) Besøk og lunsj hos NHO – NHOs politiske rådgivere Lars Jacob Hiim og Sverre Molandsveen forteller om hvordan NHO arbeider med disse spørsmålene, og hvordan kan NHO bidra i et arbeid med samfunnspåvirkning?

Praktisk gjennomføring

Det organiseres felles reise og overnatting på hotell i Oslo. Det planlegges også felles middag på hyggelig restaurant i Oslo. Første del av seminaret avholdes på hotellets konferansesenter, mens under den andre dagen blir det besøk på Stortinget og hos NHO. 

Arbeid i mellomperioden mellom samling 1 og 2

Skal det teoretiske grunnlaget en tilegner seg gjennom seminaret komme til praktisk anvendelse, er det viktig å kombinere teori og praksis underveis. I perioden mellom første og andre samling må deltakerne derfor identifisere en sak de ønsker å arbeide med som egen case underveis i seminaret. På andre samling oppsummeres dette, og det etableres grupper som arbeider sammen med noen av de sakene som velges.

Samling 2  - Kartlegging: grunnlaget for et vellykket resultat – 26. mai
Et vesentlig element i å drive påvirkningsarbeid er en grundig forberedelse. Det viktigste elementet i forberedelsen er å gjøre en grundig kartlegging av de omgivelsene en skal operere i. Dette innebærer blant annet å finne ut hvilke med- og motkrefter en har, hvem som foretar beslutninger og hvem som påvirker disse, hvilke fakta og argumenter som taler for vår sak og hvilke som taler i mot. 

I samlingen gjennomgår vi alle forhold som bør kartlegges og gjennomgår verktøy for en effektiv kartlegging. Et sentralt element her er også bruken av sosiale media – både som verktøy for kartlegging og i påvirkningsarbeidet.

Som case vil vi ta for oss arbeidet med å skaffe oppdraget om bygging av MTB til Umoe Mandal. Alternative case er arbeidet for å beslutte veiutbygging av E39, eller etableringen av UiA. 

Program

1) Oppsummering av samling 1 og arbeidet som er gjort i mellomperioden. 

2) Kartlegging av omgivelsene. 

3) Gjennomgang av en case 

4) Sosiale media – hva er det, hva kan det brukes til og hvem bruker dem?

Praktisk gjennomføring

Seminaret gjennomføres over en dag, fra kl 09.00 – 15.00. 

Deltakerne skal i løpet av dagen starte arbeidet med kartlegging, og må disponere egne bærbare datamaskiner koblet opp til internett.

Arbeid i mellomperioden

I mellomperioden mellom samling 2 og samling 3 må deltakerne fortsette med det kartleggingsarbeidet for sin egen case som ble påbegynt under samlingen.

Samling 3 – Utvikling av strategien – 9. juni
I denne samlingen gjennomgår vi teori omkring utvikling av budskap og argumenter, og utvikling av en strategi for påvirkningsarbeidet. Deltakerne bruker den kartleggingen de har foretatt i mellomperioden som utgangspunkt for utvikling av egne budskap og argumenter, og for den strategien de velger for sin case. I tillegg tar vi for oss hvordan vi kan benytte media som en kanal for påvirkning av beslutningstakerne.

Program

1) Gjennomgang av arbeidet i mellomperioden

2) Utvikling av budskap og argumenter

3) Utvikling av strategi

4) Bruk av media

Praktisk gjennomføring

Seminaret avholdes over 1 dag, fra kl 09.00 – 15.00.

Arbeid i mellomperioden

Siste samling er viet til gjennomgang av de valgte casene (mål, budskap og strategi), samt refleksjoner over det arbeidet som er gjort. Deltakerne arbeider derfor med konkrete presentasjoner som skal legges frem for seminardeltakerne.

Samling 4 – Oppsummering og presentasjon – 18. august
I den siste samlingen gjennomgår vi det arbeidet som er gjort med de sakene deltakerne har valgt å arbeide konkret med. Dette gir mulighet til å diskutere strategien som er lagt. Hensikten er at deltakerne skal kunne iverksette et konkret påvirkningsarbeid når seminaret er ferdig.

Vi legger inn en åpning for at vi kan invitere representanter fra Agderbenken som tilhørere til fremleggelsen, og at de på den måten får kunnskap og kan gi umiddelbare tilbakemeldinger på saken. Dette må vi vurdere ut fra deltakernes syn og den progresjon vi har i seminaret.

Praktisk

Samlingen gjennomføres over 1 dag, fra kl 09.00 – 15.00.
PRIS:
Gratis for medlemmer av Agdering, eks reise-/overnattingskostn. første samling i Oslo.
Ikke-medlemmer av Agdering: kr 10.000,- eks reise-/overnattingskostn. første samling i Oslo.
PÅMELDING:

Påmelding til geir@agdering.no.
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